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Atomic UX Research

Jak tgczy€ wyniki badan jakosciowych i ilosciowych?

Poznaj podstawy frameworku Atomic UX Research. To $wieze podejscie do prowadzenia badan w
biznesie, ktore umozliwia skuteczne tqczenie wielu zréodet danych i wiedzy, od badan jakosciowych,
przez ilosciowe, po dowolne inne zrodta informacji uzyteczne dia Twojego produktu. Cate warsztaty
prowadzone sq na realnych, praktycznych przyktadach. Materiaty szkoleniowe zostaty opracowane
w oparciu o kontakt treneréw z tworcq tej metody - Danielem Pidcockiem - oraz pionierami
pracujgcymi z tg metodq w biznesie.

Masterclass to 4-godzinne, intensywne warsztaty online, szczegdtowo omawiajgce zagadnienia
z tworzenia produktow cyfrowych. Sg one zaprojektowanie z myslg o osobach juz pracujgcych
w zawodzie i chcqeych poszerzyC swoje umiejetnosci.

Dzieki szkoleniu uczestnicy

[ poznajq sposob tqgczenia wynikdw badan z réznych zroédet wiedzy w spojne, uzyteczne wnioski

[ dowiedzg sie skqd czerpac wiedzeg, ktora pozwoli im tworzy¢€ lepszy produkt cyfrowy

(] nauczq sie jak przechowywac¢ wiedze z badan tak, aby tatwo korzystac z niej w przysztosci

L] poznajq formatke brytki wiedzy, pozwalajgcq opisac obserwacie z roznych zrodet danych

[ przeCwiczq formutowanie wnioskow w oparciu o obserwacije z roznych zrodet danych

[ dowiedzq sig, jaok wdrozy¢ Atomic UX Research w swojej organizacji oraz na co uwazac w
trakcie tego wdrozenia

Trener

Michat Witkowski

Jeden z pionierow analityki produktowej w Polsce, pracujgcy w
tym obszarze od 2014 roku. tgczy umiejetnosci matematyczne z
wiedzg psychologicznqg. Zbudowat zespoty analityczne w trzech
firmach produktowych, zarzqgdzat zespotem analitykow
produktowych w Zendesku, zaprojektowat i wdrazat od podstaw
system ankietowego pomiaru zadowolenia uzytkownikow w

Onecie. Wyktada na uczelniach i wystepuje na konferencjach,
gdzie uczy jak korzystac z danych iloSciowych zeby tworzy¢
lepsze produkty cyfrowe.



[ation]center

[ATR] Atomic UX Research

Program szkolenia

Czas trwania: 4 godziny

(] Zatozenia Atomic UX Research

(] Dobor zrédet danych do problemu badawczego

L] Tworzenie i zapisywanie brytek wiedzy

[ Prowadzenie wnioskowania na podstawie brytek wiedzy

L] Tworzenie rekomendacji

[ Dostepne narzedzia do prowadzenia Atomic UX Research

[ Przyktadowe wdrozenia i znane problemy Atomic UX Research

Dla kogo

[ Badacze UX - dowiedzg sig, jak skutecznie dokumentowac i zarzqdzac wnioskami z badan

[ Analitycy danych - nauczg sig, jak korzystac z danych jakoSciowych, zeby prowadzi¢
trafniejsze analizy ilosciowe

[ Product Managerowie - dobiorg najlepsze dostepne zrodta wiedzy do podejmowania decyzji
produktowych

[ C-level - poznajg nowoczesne podejscie do zarzgdzania danymi i wiedzg w organizacii

Skontaktuj sie z nami!

=1 contact@ationcenter.com @ +48 608 689 510



