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Jak czerpa¢ wartos¢ z danych produktowych?

Praktyczne, warsztatowe szkolenie dedykowane dla 0soéb, ktére w krotkim czasie cheq poznac
najwazniejsze zagadnienia w analityce produktowej. Omowione sg na nim z lotu ptaka zagadnienia
takie jak: dobor metryk do projektu, tworzenie pytan badawczych i praktyczne sposoby organizacii
analityki produktowej na kazdym etapie rozwoju organizacji. Szkolenie jest prowadzone przez trenera
z ponad 10-letnim doswiadczeniem w analityce produktowe]. Przekazuje najwazniejsze terminy z
zakresu analityki ilosciowej w produktach cyfrowych oraz uczy dobrych praktyk przy projektowaniu i
prowadzeniu badan ilosciowych.

Dzigki szkoleniu uczestnicy

u skutecznie zastosujq 40 standardowych metryk produktowych

[ dowiedzq sie czym jest cykl zycia metryki i dlaczego pamietanie o nim jest niezbedne zeby
dobrze prowadzi¢ analityke

[ nauczq sie jak wybrac¢ kluczowe metryki dla Twojego produktu cyfrowego

[ sformutujq problemy badawcze i rozpoznajq te, ktére mozna rozwigza¢ analizqg ilosciowq

[ poznajq najlepsze metody badawcze stosowane przez analitykow produktowych

[ stworzq wtasne, dopasowane $cisle do wybranego produktu metryki produktowe

[ bedqg szybko odczytywaé najwazniejsze informacije z wykresow i tabel

[ zrozumiejq jakie zadania muszqg zosta¢ wykonane, zeby analityka produktowa dziatata i
regularnie przynosita nowq wiedze

[ bedq w stanie koordynowac prace przy prowadzeniu analiz produktowych

Trener

Michat Witkowski

Jeden z pionierodw analityki produktowej w Polsce, pracujgcy w
tym obszarze od 2014 roku. tgczy umiejetnosci matematyczne z
wiedzqg psychologiczng. Zbudowat zespoty analityczne w trzech
firmach produktowych, zarzqdzat zespotem analitykow
produktowych w Zendesku, zaprojektowat i wdrazat od podstaw
system ankietowego pomiaru zadowolenia uzytkownikow w

Onecie. Wyktada na uczelniach i wystepuje na konferencjach,
gdzie uczy jak korzystac z danych iloSciowych zeby tworzy¢
lepsze produkty cyfrowe.
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Program szkolenia

Czas trwania: 2 dni (szkolenie stacjonarne)

Dzien 1.
[ Wprowadzenie do analityki produktowej
L] Standardowe metryki w produktach cyfrowych
[ Dobér standardowych metryk do produktu cyfrowego
[ Metody badawcze w analityce produktowej
L] Tworzenie pytan i probleméw badawczych

Dzien 2.
u Rozpoznawanie problemoéw badawczych nadajgcych sie do analizy iloSciowej
[ Tworzenie personalizowanych metryk dla dowolnego produktu cyfrowego
[ Czytanie i interpretacja wizualizacji danych
[ Role, obowigzki i narzedzia w analityce produktowej
L] Prowadzenie analiz produktowych w praktyce - case studies

Dla kogo

[ Projektanci UX - zapalanujq analizy, ktére pozwolg im podejmowac lepsze decyzje projektowe

[ Badacze jakosSciowi - poszerzg wachlarz swoich kompetencji o projektowanie metryk oraz
usprawnij wspotprace z analitykami

[ Product Managerowie - dobiorg metryki i oprq swoje decyzje produktowe na wtasciwej
interpretacji danych ilosciowych

[ C-level - dowiedzq sieg, jak zapewni€ zwrot z inwestycji w analityke produktowq

Skontaktuj sie z nami!

i contact@ationcenter.com @ +48 608 689 510



