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Tworzenie metryk produktowych

Jak mierzy¢ zachowania produktéw cyfrowych i ich uzytkownikow?

W toku tego masterclass nauczysz sig, jok definiowa¢ metryki scisle dopasowane do konkretnych
produktéw, ktére pozwolg Tobie podejmowac lepsze decyzje projektowe i biznesowe. Szkolenie jest
prowadzone w oparciu o autorskq kanwe [ation] center do projektowania metryk, sprawdzong

w dziesigtkach produktéw cyfrowych.

Masterclass to 4-godzinne, intensywne warsztaty online, szczegétowo omawiajgce zagadnienia
z tworzenia produktow cyfrowych. Sq one zaprojektowanie z myslg o osobach juz pracujgcych
w zawodzie i chcgeych poszerzy€ swoje umiejetnosci.

Dzieki szkoleniu uczestnicy

[ dowiedzq sig, jok poprawnie zadawac pytania badawcze i stawiac hipotezy o produkcie

[ dowiedzqg sig, kiedy prowadzi¢ badania ilosciowe, a kiedy inna metoda badan bedzie lepsza

[ pocwiczg formutowanie problemoéw badawczych, ktére odpowiadajg na najwazniejsze
biezqce potrzeby biznesowe

poznajq sprawdzony sposob na stworzenie metryk dopasowanych do konkretnego produktu
[ dowiedzq sie jak znalez¢ i odrzuci¢ niedziatajgce metryki, zanim zaczng je mierzyC

Trener

Michat Witkowski

Jeden z pionieréw analityki produktowej w Polsce, pracujqcy

w tym obszarze od 2014 roku. tgczy umiejetnoSci matematyczne
z wiedzg psychologicznqg. Zbudowat zespoty analityczne w trzech
firmach produktowych, zarzqdzat zespotem analitykow
produktowych w Zendesku, zaprojektowat i wdrazat od podstaw
system ankietowego pomiaru zadowolenia uzytkownikow

w Onecie. Wyktada na uczelniach i wystepuje na konferencjach,
gdzie uczy jak korzystac z danych iloSciowych zeby tworzy€
lepsze produkty cyfrowe.
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Program szkolenia

Czas trwania: 4 godziny

[ Stawianie pytan i hipotez badawczych

L] Rozpoznawanie pytan i hipotez badawczych do badan ilosciowych
] Analiza semantyczna pytan i hipotez badawczych

[ Tworzenie wiasnych metryk produktowych

[ Teoretyczna walidacja metryk

] Dobdér metod badawczych do pytan i hipotez

[ Przyktady i case studies

Dla kogo

[ Product Managerowie - nauczq sie tworzy€ metryki, ktére umozliwiq szybkie i skuteczne
Sledzenie zmian w ich produktach

[ Analitycy danych - dowiedzq sig, jak tworzy¢ lepsze metryki produktowe oraz jak opowiadac
O nich w organizaciji

[ C-level - dowiedzq sig, jakie dane iloSciowe wykorzystywac do zarzgdzania
produktemi organizacjq produktowq

[ Badacze UX - poszerzq swoje umiejetnosci o definiowanie metryk do badan ilosciowych

Skontaktuj sie z nami!
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